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ZMIR SPOR KULUPLER
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Spor Kuliplerimiz igin finansal olmayan destek modelleri...

[zmir futbol kulipleri icin 2025 — 26 sezonu, sportif sonuclar acisindan arzu
edilen tabloyu henlz ortaya koymamis olabilir. Ancak bugin yasanan
sorunlari yalnizca sahaya, teknik kadrolara ya da anlik performanslara
indirgemek, sorunun 6zint goézden kagirmak olacaktir.

Bizce asil sorun; uzun yillardir biriken ve artik yapisal hale gelen ekonomik
kinlganhklar, buna baglh yonetimsel eksiklikler ve en 6nemlisi de spor
kulGplerimizin kent vizyonu, tanitimi ve ekonomisiyle yeterince
entegre edilememesidir.

Oysa spor kultplerimiz, yalnizca destek bekleyen yapilar ve sportif
organizasyonlar degil, dogru modellerle ele alindiginda kent markasina,
taninirhgina ve ekonomisine olaganustu katki saglayabilecek cok
onemli aktorlerdir. KulUplerimiz, kentimizin en gli¢li sosyal kurumlari
ve ortak hafizasidir.

Ne var ki bu blytk potansiyel, sporun paydaslari ve kent karar
mekanizmalari tarafindan yeterince fark edilmemis ve batlncul bir bakigla
degerlendiriimemisgtir.

Bu yaklasim eksikligi, sponsorluk iligkilerinden yatirim talebine, kentin dis
algisindan i¢ motivasyonuna kadar uzanan zincirleme bir deger
kaybina yol agmaktadir.

Dunyada sporun ve Ozellikle futbolun kent degeri Uzerindeki etkisini dogru
okuyan sehirler, kulUplerini bir yuk olarak degil, kentlerinin
lokomotifi olarak konumlandirmiglardir.

Bu kentler, sporun yarattigi gorinurlik ve marka gucunu, turizmden
ticarete, kulturden yatirnma uzanan genis bir etki alanina donustirmeyi
basarmistir.



izmir olarak, spor kuluplerimizin varhgi ile egsiz bir hazineye sahibiz.
Ve bu hazine, bugin her zamankinden daha fazla ilgiye, korumaya ve
akilci destek modellerine ihtiya¢ duymaktadir.

Bu noktada yapilmasi gereken, konuyu yalnizca “ekonomik yardim”
bashgina sikistirmak degildir. Aksine, boyle bir yaklagim sorumlulugu
daraltir ve olayin gercek degerini ktgultur.

Ozellikle is diinyasinin da zorlu ekonomik kosullardan gectigi bir
donemde, finansal katkinin otesinde onlarca farkh destek
modeli mimkuinddr.

Veri ve bilgi paylagimi, iletisim gucu, ortak aglar ve projeler, gorunurluk, is
birlikleri, bu alanlardan yalnizca birkagidir.

Basarili diinya orneklerinden 6ne ¢ikanlar, ufuk agicidir.

Barcelona, yalnizca bir futbol kulubu degil, Barcelona kent markasinin
tasiyicisidir. KulUp; turizm, kultur, tasarim ve sehir pazarlamasiyla bilingli
bicimde entegre edilmistir. Kent, kuliibl “desteklenen” degil, “marka
ortagi” olarak gorir.

Dortmund, bir kentin yeniden ayaga kalkmasinda simge rol oynamistir.
Kulip — kent — is dunyasi iligkisi son derece bilincli ve katilimcidir.
Stadyum ve macg gunleri, yerel ekonominin can damarlarindan biridir.

Manchester, futbolu, tek kullp Gzerinden degil, United ve City
organizasyonlari Uzerinden bir ekosistem olarak ele alir. Spor, kent

icin surekli deger ureten bir sektor haline gelmistir. Bu iki kultp, kentin
kUresel yuzleridir. Kent tanitim dili ile kulUplerin dili bilin¢li olarak
ortasturalmustur.

izmir’de ¢ok kuliiplii yapi bir dezavantaj degil, City ve United érneginde
oldugu gibi dogru kurgulandiginda en buyuk guctur.

izmir kullipleri, izmirin gogul kimligini ve tarihsel derinligini temsil ederler.
Bu potansiyel, kent hikayesine sistemli bicimde eklenmelidir.



Finansal Olmayan Destek Modelleri icin Somut Oneriler :

1. Kent — Kuliip Stratejik is Birligi Platformu:

Yerel Yonetim, kulUpler, is dunyasi ve Universitelerin yer aldigi dizenli bir
ortak akil masasi kurulabilir ve sporun, kent ekonomisine katkisinin dtizenli
olarak dl¢llmesi ve raporlanmasi saglanabilir.

Bunun ilk 8rnegi ve metodolojisi; “iZVAK — izmir Ekonomi Universitesi is
birligi” ile hayata gegirilen “izmir Futbol Kuliiplerinin Kent Ekonomisine
Etki Aragtirmasi“ adli calisma ile gelistirilmis ve sonuglari ortaya
konmustur.

2. Kultiplerin Kent Tanitimina Entegrasyonu:

Bugunun kosullarinda destek sadece para degildir. KulUplerin, kent iletigsim
kanallarinda surekli gérunurlik kazanmalari ve turizm, kultir ve festival
takvimlerine entegre edilmeleri, sponsorlarin, karar asamalarinda
kolaylagtirici etki saglayacaktir.

3. Kent Gelisim Planlar’nin Kuliip Gelisim Planlari ile Ortiistiiriiimesi:

izmir, yalnizca tarihsel ve kiiltiirel mirasiyla degil, spor ve ézelinde futbol
gelenegiyle de Turkiye’nin en 6zgin ve 6zel sehirlerinden biridir.

Her biri farkli bir sosyolojiden dogmus, fakat ayni kent kimligini
paylasmakta olan spor kulUplerimiz ortak kent mirasi olarak gorulmeli ,
korunmali ve gelisimleri desteklenmelidir.

Kulliplerimizi digarida birakan, gelismelerini desteklemeyen bir vizyon
plani, kentin fiziksel altyapisini planlarken ruhsal altyapisini géz ardi
ediyor demektir.

Bir kentin vizyon plani, sadece yollari, binalari degil, insanlarin tutkularini,
aidiyetlerini, kimligini ve kimligini ifade edebildigi sosyal yapilari da
tasarlamali, kulUplerin gelisim vizyonlarina uygun planlama alanlari
olusturulmalidir. Yeni nesil “Spor Kampusleri” ve ¢cok amagcli tesisler, kentin
sosyal merkezleri haline gelmelidir.

Bu alanlarin belirlenmesinde mutlaka kultplerimizin gorusu alinmali,
kulUplerimizin sosyal ve toplumsal gucunden faydalanilmalidir.

Bu planlama vizyonu, “spor kenti”’ olma iddiasinin temel altyapisi
olacaktir.



4. Sponsorluk Anlayisinin Yeniden Tanimlanmasi :

Tek kullip — tek sponsor yerine, “Kent markasi + Spor + Ticaret” odakli
cok paydasli modellerle sponsorun yalnizca logo degil, “kentin hikaye
ortagi” olmasini saglayacaktir.

5. Asirhik Kuliipler igin “Kiiltiirel Miras” Yaklagimi:

KulUplerin tarihinin, muzelerden dijital arsivlere tasinmasi, gen¢ kusaklarla
bag kuracak ani projeleri, sporun sosyal yonuinin giclendiriimesi ile daha
gorunur olacaktir.

IZVAK olarak bakis agimiz nettir. Bu sorun yalnizca kuliiplerin sorunu
degildir. Ortak akilla ve dogru bir vizyonla herkesin kazanacagdi modeller
kurmak mumkunddar.

Sonucta; “Kuliipler kazanir, Kent kazanir, is diinyasi kazanir, izmir
kazanir”.

Bu konuda, dncelikle Izmir Biiylksehir Belediyesi ve izmir Kalkinma Ajansi
liderlik ve sorumluluk tstlenmelidir.

Izmir spor kulUpleri olarak bizler de; bu konuyu, sportif rekabetin ¢cok
Otesinde bir kent degeri, bir ortak sorumluluk alani ve gelecek

yatirrmi olarak gérmeye ve bu vizyona katki koymaya hazir oldugumuzu
belirtiyoruz...

iZVAK YONETIM KURULU




